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Wunsch un
Wiihltisch

Die Messe Affordable Art Fair will fiir Kiinstler

ein junges Publikum erschliefien. Werke von Meese,

Richter und Co. kosten maximal 5000 Euro

lanke Briiste, angeklei-
dete  Stithle, Videoin
stallationen von Rinder-
suppen - und mitten
drin c¢in bisschen Jona
than Meese. Die Affor-
dable Art Fair Hamburg
(AAF) lockr mit ciner Melange aus jun
gen, experimentellen Werken und Edi-
tonen etablierter Kiinstler wie Ginther
Uecker oder Daniel Richter. Die eigentli-
che Besonderheit versteckt sich im Na-

VON VIVIAN ALTERAUGE

men: Werke kosten minimal hundert,
maximal 5000 Euro. Erschwinglich im
Sinne der Kunst. Aber ist crschwinglich
auch im Sinne der Hamburger?

Die guten Zahlen sprechen fir das

it 20 Jahren zihlte M
direktor Oliver Lihndorf bei der Premie
re im vergangenen Jahr 13.500 Besucher
in den Messchallen, 9000 hatte er erwar-
tet. Die Galeristen erreichten einen Um-
satz von 1,4 Millionen Euro. 56 stellten
201z in Hamburg aus, in dicsem Jahr
sind es sogar 70

Ihren Ursprung findet die AAF in Lon-
don. Der junge Galerist Will Ramsay
wollte eine Kunstmesse fiir jedermann
erschaffen. Mittlerweile gastiert die AAF
in. zwblf Grof dj New

ein weiteres Drittel kommt aus Deutsch-
land. Uberzihlige Stinde werden von in-
ternationalen Galerien besetzt,

Dic  Hamburger Galeristin  Renate
Kammer ist bereits zum zweiten Mal da-
bei. Auch sie war anfinglich Giberrascht
von dem Konzept. Argerte sich iiber teu-
re Standgebiihren. Doch dann erfreute
sie sich an einem erstaunlich guten Pu-
blikum, wie sie sagr: Junge Kunstsamm-
ler, ein Paar, das sein erstes Kunstwerk
bei ihr kaufte. Kammer erschloss cinen
ncuen Kiuferkreis - der ihr auch nach
der Messe erhalten blieb

Auch der Galerist Nils Grossien war
erstaunt, wie ,,gerammelt voll* die Eroff-
nung der AAF im vergangenen Jahr war:
,Warum kommen diese Leute nicht zu
normalen Vernissagen?”, fragt er sich.
Eigentlich wei er warum: Junge Leute
hiitten immer noch Bedenken, Galerien
zu besuchen, ohne etwas zu kaufen.
Nicht so bei der AAF. Grossien selbst
stellt dort nicht aus, er ist kein grofer
Fan der Me wice er sagt. Und doch
glaubt cr: Gerade Einsteiger kénne man
so fiir Kunst begeistern.

Bei der Messe will man frische Kauf-
lustige statt  ausschliefilich beflissene
Sammler schen. ,Weg vom Elitdren®,
sagt Lihndorf. Kunst soll eine Investiti-
on sein, die Spafl macht. Die Messe ist

cine Einstiegsdroge, sagt Kuratorin Ju-
dith d Kunst

York, Hongkong und Mailand. Lihndorf
wurde von Ramsay angeworben, cinen
Standort in Deutschland zu entwickeln.
Favorisiert wurde Kéln, doch Lihndorf
setzte Hamburg durch. Er wollte bewei-
sen, dass auch ,Pfeffersicke in Kunst
investieren k8nnen, wie er sagt.

Doch Hamburgs Galeristenszene ziert
sich. Affordable - erschwinglich? Eine
Ramschmesse also? Das Konzept iiber-
zeugte im ersten Jahr nur wenige. Doch
schon diesmal nahmen die lokalen Be-
werberzahlen zw: 23 Galerien aus der
Stadt sind in der niichsten Woche dabei,

ist
nichts Neues. Die AAF erschlieft der
Sparte jedoch eine Ziclgruppe, auf die
Hamburger Galeristen jahrelang vergeb-
lich warteten: Menschen, die Spa an
Kunst und Konsum haben. Und kein
Poster iibers Sofa hiingen méchten,
Offenbar entsteht bei dieser Jungen
Messe cine bessere, hippere Atmosphire
als auf herkdmmlichen Vernissagen. Hier
soll Kunst nahbar gemacht werden. Be-
sucher kénnen an Kiinstl fich
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bedrucken lassen. Ein bisschen Kunst,
ein bisschen Party, ein bisschen Do-it-
yourself. Aber in flachen Schuhen ver-
steht sich - das wird den Neulingen in
cinem Faltblatt mit Kunstkauftipps na-
hegelegt. Lihndorf selbst scheint ein
prototypischer Besucher zu sein: ylch
bin kein Samml Ol auft Kunst,
die er mag und hiingt sle an die
Wand, ¢in Licbhaber mit Sinn fiir Asthe-

tellnehmen, die Art Talks heifien, Am
Abend beschallen DJ's die Werke. Und
am Siebdruckstand kann man Textllien

tik. Elitiire K ler mégen die Na-
se rlimpfen Uber diesen neuen Zeitgeist,
doch 2012 machten Neukiiufer tatsich-
lich so Prozent der Besucher aus.
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Kunst als iges, als b ;
Gut, Kunst als Kommerz. Damit will
man chrlich umgehen bei der AAF. Und
sich vom Stigma der Kunst als abgeho-
ben loslésen.

Noch radikaler an das Konzept er-
schwinglicher Kunst nihert sich der
kiirzlich erdffnete Kunstsupermarkt in
der Gerhofstrafle 18 Zehn Wochen lang
werden dort Unikate filr 50 bis 299 Euro
verkauft. Man wolle Kunst von der eliti-
ren Ebene herunterheben, sagt die Leite-
rin Viviane Czok-Goikkurt, Beriihrungs-
iingste abbauen, bezahlbar machen. Ge-

n
gfmnpxunsr wehrt sie sich: ,Wir sichern
Kiinstlern das Uberleben®, Preise seien
mit {hnen abgesprochen. 400 Kilnstler
hatten sich mit thren Werken darum be-
‘worben, dabei zu sein.

Die Qualitit der Kunst ist jedoch ein
heikles Thema. Galeristin Diane Kruse
empfindet die AAF als krasses Kontrast-
programm zu Messen wie der Artissima
in Turin: ,Was Internationalitit und Pro-
fessionalitiiv betrifft, kann sie einfach
nicht mithalten.* Man habe wenig Platz,
die Bilder selen in enger Petersburger

Hingung priscntiert. Anstelle von ho
hen Winden gebe es stoffbezogene Pro-
visorien. Und verschniirt wiirden die ge
kauften Werke in pinkfarbener Lochfo
lie, ,,Es sah aus wie der Weihnachts-Ver
packungsservice im  Kaufhaus.* Ge-
schiitzee Kollegen nehmen an der Messe
teil, denen kénne sie es nicht verdenken.
Sic glaube dennoch: Eine derartige Mes-
se mit Wilhltisch-Mentalitit brauche
Hamburg nichr. Fiir Nils Grossien ist die
Qualititsfrage am Ende auch eine Preis
frage. Gerade bei grofieren Arbeiten,
auch von jungen Kiinstlern, sei oftmals
4500 Euro die Preisuntergrenze.
Lihndorf widerspricht dem: ,80 Pro-
zent der Galerien verkaufen Kunst unter
5000 Euro.“ Und Waldmann bekriftigr,
dass das Preisniveau nicht auf die Quali-
tiit zuriickstrahle. , Kunst soll sich auch
nicht nur iiber Preise definieren.” Sie
sieht in der Erschwinglichkeit der Kunst
auch eine Demokratisierung. Uber die
cher durchwachsene Qualitiit der Messe
im vergangenen Jahr reden beide offen:
wKlar, Galerien hiitten sich geme ein

zweites  Karlsruhe  gewlinscht”,  sagt
Lihndorf. Doch Hamburg sei nun mal
keine Metropole fur Kunst. So ficlen Be-
werbungen cher knapp aus, das er
schwerte dem Auswahlkomitee eine Aus
lese. Wir waren froh, Uberhaupt alle
Stiinde vermietet zu haben®, sagt Lihn-
_dorf. In diesem Jahr gibt es einen quali-
tativen Quantensprung, verspricht er.
Aus 160 Interessenten wurden 70 ausge-
withlt. Qualitiit vor Loyalitdt: Einigen
Galerien aus dem Vorjahr hat man abge-
sagt. Fir 2054 will man sich qualitativ
weiter steigern,

Galeristin und Ausstellerin  Renate
Kammer sieht die Entwicklung pragma-
tisch: Man solle sich freuen, dass sich et-
was bewegt. Gegen Qualitiitsvorwiirfe
geht sie proaktiv vor, wirbt unter Kolle-
gen. Auch Grossien will nicht ausschlic-
flen, in Zukunft bei der AAF auszustel-
Jen. ,Man muss solchen Veranstaltungen
eine Chance geben, sich zu entwickeln.
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